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تبیین جامعه شناسی نقش نظام آموزش در تغییر الگوهای کنش طراحان قالی 

عبداله میرزایی1
1- عضو هیات علمی دانشگاه هنر اسلامی تبریز )نویسنده مسئول(

چکیده
شهر تبریز به عنوان یکی از مهم ترین مراکز تولید قالی  ایران به شمار می رود. مسئله اصلی پژوهش حاضر وقوع تغییرات گسترده در 
طرح و نقش قالی تبریز، مغایر با بنیان های سنتی و بومی هنر ایران است. با توجه به اینکه طراحان، محور اصلی دنیای تولید قالی تبریز 
را تشکیل می دهند، هدف از این پژوهش، شناخت فرآیندهای جامعه پذیری و تبیین رابطه میان نوع نظام آموزش و کیفیت الگوهای 
کنش آنان است. پژوهش پیشِ رو با استفاده از تحلیل محتوای داده های کمی و کیفی حاصل از مطالعات کتابخانه ای و مصاحبه های 
میدانی کمی و کیفی با بیست نفر از طراحان مطرح قالی تبریز، انجام شده است. نتایج نشان دادند، به علت عدم تکمیل چرخه آموزش 
طراحان قالی تبریز و سیالیت فرآیندهای جامعه پذیری آنان، میزان دسترسی این افراد به انواع قواعد و قراردادهای لازم برای کنش 
طراحی قالی نیز متفاوت است. پیامد این کار، تنوع در کنش های طراحان و انحراف از مبانی سنتی طراحی قالی است؛ از این رو با 
توجه به نقش محوری نظام آموزش در جامعه پذیری و استمرار کنش های افراد، ارتباط مستقیمی میان مبانی و اصول نظام های 
آموزش و شیوه کنش مندی طراحان قالی تبریز وجود دارد. با اصلاح فرآیندهای جامعه پذیری طراحان قالی، می توان به ارتقای کیفیت 
کنش مندی طراحان قالی تبریز مطابق با معیارهای هنر سنتی ایران اقدام کرد. این پژوهش به لحاظ هدف، از نوع پژوهش های 
کاربردی است که با استفاده از قابلیت های روش تحقیق کیفی و به صورت توصیفی و تحلیلی و با رویکردی جامعه شناختی انجام 

شده است.
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Abstract
Tabriz is one of the major carpet production centers of Iran.  In recent years, the vast majority 

of transition in designs and motifs of Tabriz carpets has caused numerous changes in stylistic 
personality and cultural foundations of Tabriz carpets, contrary to indigenous and traditional 
standards of Iranian art. Considering that carpet designers are regarded as the prime bases of 
Tabriz carpet production, the purpose of this research is to identify the sociability processes 
that explain the relationship between the type of education system and the quality of the 
action patterns of carpet designers. This research has been carried out with content analysis 
of quantitative and qualitative data gathered from library studies and field interviews with 
twenty well-known carpet designers of Tabriz. Results showed that due to incompleteness of 
training cycle, the diversity of sociability processes, and the access rate of carpet designers to 
different types of rules and agreements for designing actions yield different outcomes in the 
action pattern of designing. The consequence of this process is the variety of designer actions 
and deviations from traditional carpet designing methods. Therefore, with paying attention to 
the central role of education system in sociability, the direct relationship between the principles 
and foundations of educational systems and the methods of Tabriz carpet designer’s action 
would be revived. In addition, by modifying the sociability processes of carpet designers, it is 
possible to improve the quality of the carpet designers’ actions.   
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مقدمه 
شهر تبریز به عنوان یکی از مهم ترین مناطق تولید قالی ایران در 
سده اخیر، هم به لحاظ ارزش و هم به لحاظ حجم تولید، جایگاه 
ممتازی در بین قالی های صادراتی کشور به خود اختصاص 
داده است. قالی های تولیدی این شهر، در تطبیق طرح و رنگ 
خود با سلیقه بازار، شهره جامعه فرش  هستند. تبعیت از سلیقه 
با تغییر مدام  نیاز مشتری  بازار و تلاش برای برآورده کردن 
در طرح و رنگ قالی ها، سبب شده است تا سبک های طراحی 
فرش این شهر در نقطه مقابل طرح های سنتی منطقه هایی 
چون اصفهان قرار گیرند. )میرزایی و عارف پور، 1392: 79(. 
اخیر،  دهه های  در  فرش  طراحی  سنتی  معیارهای  از  گریز 
تغییرات متناوبی را در مؤلفه های دیداری قالی های تبریز در 
پی داشته است. این تغییرات باعث برهم خوردن انضباط سبکی 
قالی های  و مبانی فرهنگی مستتر در طرح و نقش و رنگ 
انحراف  پژوهشگران،  اغلب  به طوری که  شده است؛  شهر  این 
و  ایرانی- اسلامی  از معیارهای شناخته شده طراحی سنتی 
استفاده از عناصر بیگانه با فرهنگ بومی از طریق بافت همه 
نوع طرحی را مشخصه آشکاری در بیان ویژگی  تولیدات معاصر 
تبریز بیان کرده اند )دانشگر، 1376: 146؛ آذرپاد و حشمتی 

رضوی،1383: 257(. 
مطالعـات  که  مدرن  اجتمـاعی  اندیشمنـدان  از  بسیـاری 
و  سـرمایه داری  مدرنیتـه  فرهنگی  کاستی هـای  از  را  خود 
فایده گرا آغاز می کنند، عقیده دارند »جامعه بازار به میزانی 
روزمـره  زندگـی  در  را  فایده  باورانه  محاسبه گری هـای  که 
مدام  زیرا  را هم، می زند؛  ریشه خود  عملًا  معمول می کند، 
برای  که  را  خود  آفرین  همبستگی  و  هنجاری  شالوده های 
ثبات خویش نیازمند آن است، فرسوده می سازد« )استینلر و 
تونکیس1 1،1390: 147(. تداوم روند تغییر در الگوهای کنش 
طراحان به عنوان کنشگران محوری نظام تولید قالی تبریز، 
فرآورده  فرهنگی  این  پیوندهای فرهنگی و هویتی  تضعیف 
ایرانی- اسلامی را در پی خواهد داشت؛ بنابراین لازم است 
تا با بهره گیری از دانش های میان رشته ای، محرک های عوامل 
موجد تغییر و انحراف از مبانی سنتی آن را شناخت و از این 
مبادلات  در  تأثیرگذار  و  قدرتمند  رسانه ای  به عنوان  قالی ها 

فرهنگی بهره برد؛ زیرا »از منظر فرهنگی، تولید کالا همانند 
یک فرآیند فرهنگی و آگاهانه است؛ علاوه بر اینکه به لحاظ 
مواد اولیه بایستی همانند اشیا باشد، به لحاظ بازار فرهنگی 
 Kopytoff , 2011:) »نیز باید حامل یک نوعی از هویت باشد

 .(64

علی رغم وابستگی فرآیندهای تولید آثار هنری به همکاری 
گسترده میان مجموعه ای از عوامل انسانی، فنی و غیره، در 
جامعه شناسی هنر، عنوان هنرمند به شخصی اطلاق می شود 
آن  بدون  اثر  که  می دهد  انجام  را  کانونی  فعالیت  »آن  که 
نمی دهد  انجام  هنرمند خود  آنچه  هر  باشد،  هنر  نمی تواند 
باید شخص یا اشخاص دیگری انجام دهند. بنابراین هنرمند 
افراد متعاون کار می کند که  از  در مرکز یک شبکه مرکب 
 :1389 )بکِِر،  است«  لازم  نهایی  فرآورده  برای  کارهایشان 
390( )تصویر1(. چنین جایگاهی در دنیای تولید قالی تبریز، 
متعلق به طراحان قالی است که سهمی اساسی در ارتقای قالی 
دست بافت از سطح یک فرآورده دستی به محصولی فرهنگی 

و هویتی دارند. 

تصویر1. مدل شماتیک دنیای هنر و جایگاه هنرمندان در آن از نگاه هوارد 
بکر2 )راودراد و فاضل، 1394: 60(.

اهمیت و جایگاه طراحان قالی در جهت دهی و هویت بخشی به 
نظام طراحی قالی تبریز، نشان می دهد که هرگونه پژوهشی در 
تبیین دلایل تغییر در این نظام، ناگزیر از توجه به فرآیندهای 
جامعه پذیری این عاملان است. از منظر جامعه شناسی، فرآیند 
آشنایی و آماده سازی افراد نسبت به پذیرش نقش هایی که 
نظام ها متناسب با مبانی و هنجارهای درونی خود پیش روی 
افراد قرار می دهند، جامعه پذیری نامیده می شود. به طورکلی در 
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طی این فرآیندها افراد ویژگی های لازم برای عضویت و سازگاری 
با اجتماعی خاص را کسب می کنند. از این ویژگی ها با عناوینی 
چون هنجارها، ارزش ها و سایر ویژگی های فرهنگی و اجتماعی 
یاد شده است )سلیمی و داوری، 1385: 144(؛ ازاین رو هدف 
عمومی  ویژگی های  به  پی بردن  ضمن  پژوهش  این  اصلی 
طراحان قالی تبریز، شناخت فرآیندهای جامعه پذیری و سپس 
تبیین ارتباط میان نوع نظام آموزش و تغییر الگوهای کنش این 
طراحان است. با توجه به نقش فرآیندهای جامعه پذیری این 
طراحان در تداوم و یا تغییر الگوهای کنش و نیز جایگاه نظام 
آموزش به عنوان هسته اصلی فرآیند جامعه پذیری، سؤالات 
پژوهش نیز بر شناخت فرآیندهای جامعه پذیری طراحان قالی 
معاصر تبریز و ارتباط میان نوع نظام آموزش و تغییر الگوهای 
کنش طراحان تمرکز دارند که عبارت اند از: 1. جامعه پذیری 
طراحان در نظام طراحی قالی تبریز چگونه صورت می گیرد؟ 
2-.چگونه می توان رابطه نوع نظام آموزش با تغییر الگوهای 
کنش طراحان قالی تبریز را تبیین کرد؟ فرضیه های تحقیق 
نیز مبتنی بر سؤالات پژوهش عبارت اند از: 1. با توجه به وقوع 
تغییرات متناوب در الگوهای کنش طراحان قالی معاصر تبریز، 
فرآیندهای جامعه پذیری طراحان فعال در این نظام از ثبات و 
الگوی منسجمی پیروی نمی کند. 2. با توجه به نقش محوری 
افراد،  کنش های  استمرار  و  جامعه پذیری  در  آموزش  نظام 
ارتباط مستقیمی میان مبانی و اصول پنهان و آشکار نظام های 

آموزش و شیوه کنش مندی طراحان قالی تبریز وجود دارد. 

مبانی نظری 
از منظر جامعه شناسی، آنچه باعث قوام بخشیدن به نظام های 
اجتماعی و گسترش و تداوم زمانی و مکانی آن ها می شود، 
برخورداری از استعداد و قابلیت یادگیری نزد عاملان انسانی 
جایگاه  تشریح  پیرسون3، ضمن  نظام هاست.  این  در  درگیر 
آگاهی عاملان و قابلیت دانش افزایی آنان در تداوم ساختارها 
»بدون  دارد:  عقیده  نظام ها،  انسجام بخش  مبانی  و  اصول  و 
قابلیت دانش اندوزی عاملان، ساختارها و نهادها وجود نخواهند 
است«  اجتماعی  بازتولید  اساسی  اصل  معرفت  زیرا  داشت؛ 
)1384: 146(. اهمیت جامعه پذیری و شناخت فرآیندهای 

اجتماعی شدن افراد، برای فعالیت در میدان های اجتماعی و 
هنری باعث شده است این حوزه در دهه های اخیر  به یکی 
اندیشمندان اجتماعی تبدیل شود.  از دل مشغولی های مهم 
اینان در مطالعات خود در پیِ شناسایی عوامل، سازوکارها، 
راهبـردهـا و راهکارهـای اجتمـاعی شـدن افـراد و گـروه ها، 
متناسب با اهداف پیش بینی شده سازمان ها بوده اند. شناسایی 
فرآیندهای اجتماعی شدن به سازمان ها و نهادها کمک می کند 
تا متناسب با اهداف و کارکردهای مورد انتظار سیستم ها، به 
طراحی فرآیندهایی بپردازند که منابع، ابزار و توانمندی لازم 
برای کارکرد مطلوب افراد در درون سیستم های اجتماعی را 

در اختیار آنان قرار دهد. 
در علوم اجتماعی از فرآیندهای زمینه ساز پذیرش نقش های 
عنوان  با  نظام ها،  درونی  هنجارهای  و  مبانی  با  متناسب 
جامعه پذیری یاد می شود. به طور کلی در طی این فرآیندها 
افراد ویژگی های لازم برای عضویت و سازگاری با اجتماعی 
عناوینی چون  با  ویژگی ها  این  از  را کسب می کنند.  خاص 
هنجارها، ارزش ها و سایر ویژگی های فرهنگی و اجتماعی یاد 
»جامعه پذیری  داوری، 1385: 144(.  و  )سلیمی  شده است 
فرآیند یادگیری است که به واسطه آن، افراد دانش و مهارت، 
ارزش ها نگرش ها عادات و شیوه های فکری اجتماع متعلق به 
آن را کسب می کنند« )مهدیه و دیگران، 1395: 48(. این 
فرآیند، به ویژه در نظام های سنتی، عموماً مبتنی بر فرآیندی 
پنج مرحله ای، شامل مشاهده، تکرار، بازخورد، اصلاح کنش و 
درونی کردن هنجارهای مورد تأیید اعضای نظام است؛ پس 
می توان گفت از ابعاد مهم جامعه پذیری، نهادینه شدن هنجارها 
و رفتارهای صحیح درون یک نظام و انتقال آن ها از نسلی به 
نسل دیگر است. استمرار این فرآیند به درونی سازی ارزش ها 
و باورهای اساسی یک نظام یاری می رساند و زمینه انتقال 
فرهنگ و مبانی درونی نظام ها را در طی زمان فراهم می کند 
و از این طریق، یکی از اسباب بقای جامعه و نظام ها می شود؛ 
زیرا از این راه است که افراد، آداب فعالیت در یک صنف را 
با سیستم  به عنوان عضوی سازگار  و می توانند  فرامی گیرند 
حاکم عمل کنند و باعث استمرار ارزش های نظام در گذر زمان 
شوند. جامعه شناسان عقیده دارند افراد به شیوه های مختلفی 
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فرآیندهای اجتماعی شدن را برای فعالیت در جامعه ای خاص 
سپری و هنجارهای لازم را کسب می کنند. در عرصه هنر، 
ولف4 عقیده دارد »در همه دوره ها شیوه انتخاب شغل به وسیله 
نگرش های  و  ارزش ها  نتیجه  و در  نویسندگان  و  هنرمندان 
خاصی که از زمینه های خانوادگی و طبقاتیشان به این شغل 
انجام  هنرمند  مقام  در  که  کاری  نوع  بر  می دهند،  انتقال 
می دهند، تأثیر می گذارد... . فرآیندهای نهادهای آموزشی نیز 
یحتمل شکل دهنده هنرمند هستند و بر مسیر رشد و پرورش 
او تأثیر می گذارند« )1389: 179(. بیشتر ویژگی های مورد 
انتظار از فرآیند جامعه پذیری، در نظام آموزش، قابل کسب 
هنجارهایی  آموزش  در  همواره  مختلف  نظام های  و  است 
تلاش  خود  جامعه  افراد  به  نظام،  درونی  مبانی  با  سازگار 
می کنند. منظور از آموزش در جامعه شناسی، انتقال دانش، 
مختلف  موقعیت های  در  متقابل  و شیوه کنش های  مهارت 
به افراد است تا از این طریق اعضای جدید با چهارچوب های 
جامعه خودشان آشنا شوند. از این رو »جامعه شناسان بین 
آموزش به معنای عام و تحصیل مدرسه ای، فرق می گذارند. 
تعریف  اجتماعی  سازمان  یک  به عنوان  می تواند  آموزش 
افق های فکری  و توسعه  اکتساب مهارت ها، دانش  شود که 
شخصی و ارتقای آن ها را امکان پذیر می سازد و می تواند در 
زمینه  های مختلفی شکل بگیرد. تحصیل اما پیوسته رسمی 
است و نوع مشخصی از دانش و مهارت، از طریق برنامه های 
درسیِ از پیش طراحی شده تحویل داده می شود. »در عرصه 
دانسته  جامعه پذیری  فهم  کلید  آموزش  جامعه شناسی، 
(Giddens and Sutton, 2014: 80- 81)؛ پس  می شود« 
می توان گفت »آموزش نهادی است اجتماعی که مسئولیت 
در  را  فرهنگی  ارزش های  و  مهارت  دانش،  نظام مند  انتقال 
قالب یک ساختار سازمان یافته برعهده دارد« )کندال، 1392: 
485(. در طی فرآیند آموزش یا جامعه پذیری، فرد با هنجارها، 
ارزش ها و شیوه های پذیرفته شده فعالیت در درون میدان ها و 
یا جهان های اجتماعی آشنا می شود و مهارت لازم برای تعامل 
و هم زیستی با دیگر اعضای گروه را کسب می کند. از طرفی 
هرگاه فرد به هر دلیلی نتواند منابع، قواعد و اصول کافی برای 
فعالیت و مشارکت در گروه، مطابق با هنجارهای نهادینه شده 

را کسب و درونی کند، کنش وی مغایر با کارکردهای مورد 
انتظار از آن نظام خواهد شد. در این صورت گفته می شود، 
فرآیند جامعه پذیری در چنین افراد یا گروه هایی دچار نقص 
شده است که پیامد آن کج روی یا انحراف از معیارهای مورد 

وفوق نخبگان آن نظام خواهد بود.
انتقال  در  جامعه پذیری  فرآیندهای  محوری  نقش  به  توجه 
هنجارهای درونی و مورد تائید نخبگان در نظام های مختلف، 
نشان می دهد این فرآیندها به تناسب منابع و قواعدی که در 
اختیار تازه واردها قرار می دهند، در تداوم و یا تغییر در الگوهای 
کنش افراد تأثیر می گذارند. پژوهش حاضر نیز با پذیرش این 
جامعه پذیری  فرآیندهای  شناسایی  پی  در  نخست  واقعیت، 
طراحان قالی به عنوان هسته مرکزی نظام طراحی و تولید قالی 
تبریز و سپس تبیین تأثیر این فرآیندها در شیوه های طراحی 

قالی های معاصر این شهر است.

پیشینه پژوهش
پژوهشگران متعددی از جمله  صور اسرافیل )1381(، میرزایی 
)1395(، اقبالی )1392(، اکبری و دیگران )1393( و شِری 
تبریز، وقوع  قالی های  با مطالعه در حوزه طراحی   ،)1395(
تأیید  را مورد  این نظام  تغییرات متوالی و روبه گسترش در 
تصور  و  تنوع طلبی  پژوهشگران،  این  نظر  از  داده اند.  قرار 
ابداع و نوآوری نزد طراحان قالی تبریز عامل اصلی در بروز 
تغییرات متوالی در طرح و نقش قالی هاست. در این بین صور 
اسرافیل در پژوهش جامع خود با عنوان »تبریز: شتابان در 
قطع ارتباط با گذشته ها«،  یکی از ویژگی های قالی های اخیر 
این شهر را، به کارگیری طرح ها و رنگ های جدید و به تعبیری،  
ناشناخته دانسته است )1381: 395(. وی ضمن ارایه توصیفی 
مبسوط از وضعیت کنونی طرح و رنگ قالی های تبریز، این 
وضعیت را مغایر با سیر طبیعی تکامل و بلوغ طراحی قالی 
ایران دانسته است. میرزایی )1395( نیز در پژوهشی به بررسی 
عوامل مؤثر در این پژوهش ها با تأیید وقوع وضعیتی مغایر با 
اصول و مبانی هنر ایران در نظام طراحی قالی تبریز، تکیه گاه 
میان  رابطه  تبیین  پژوهش حاضر، جهت  برای  مستحکمی 
فرآیندهای جامعه پذیری و گونه گونی طرح های قالی این شهر 
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فراهم ساخته اند. بررسی ها نشان می دهد که پژوهشی جامع در 
این زمینه انجام نشده است. 

روش پژوهش 
یافته های این پژوهش می تواند در جهت شناخت و هدایت 
فرآیندهای اجتماعی شدن هنرمندان فعال در نظام طراحی و 
تولید قالی تبریز و ارتقای جایگاه فرهنگی- هویتی قالی های 
تولیدی و منزلت  اجتماعی طراحان قالی، مورد بهره برداری واقع 
شود؛ پس پژوهش حاضر به لحاظ هدف، از نوع پژوهش های 
کاربردی است. داده های پژوهش از طریق مطالعات کتابخانه ای 
و انجام مصاحبه های میدانی نیمه ساختمند، با تعداد بیست 
نفر از طراحان قالی های معاصر تبریز جمع آوری و در جهت 
اهداف پژوهش مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. انتخاب 
جامعه آماری تحقیق به صورت گلوله برفی و از طریق مراجعه 
به چند نفر از طراحان قالی مطرح تبریز آغاز شد و با شناسایی 
تا حد  تبریز،  قالی  گام به گام طراحان مطرح و شناخته شده 

اشباع نظری یافته ها ادامه یافت.
از  بعد  از مصاحبه های میدانی،  به دست آمده  اطلاعات کمّی 
جمع بندی و گزارش اولیه، به صورت مفهومی درآمد و مورد 
تحلیل فرآیندی قرار گرفت. در تحلیل اطلاعات بخش کیفی، 
پس از انجام مصاحبه ها و پیاده سازی محتوای آن ها، به تحلیل 
و تفسیر فرآیندی داده های حاصل با استفاده از قابلیت ها و 
تکنیک های مطرح در روش تحقیق "تحلیل محتوای کیفی" 
پیاده سازی  الف.  روش، شامل:  این  اصلی  مراحل  اقدام شد. 
متون مصاحبه، ب. برجسته سازی نکات اصلی و ج. برقراری 
زمانی  توالی  براساس  مقوله ها،  میان  تفسیری  پیوندهای 
رویدادهاست. این مراحل در پژوهش حاضر، با کدگذاری باز، 

انجام شد. درنهایت،  انتخابی در متن مصاحبه ها  و  محوری 
اهداف و  بر  انجام شده مبتنی  تحلیل محتوای مصاحبه های 

سؤالات پژوهش، به صورت فرآیندی و توصیفی گزارش شد. 

گزارش یافته ها 
الف. یافته های کمّی و گزارش مفهومی آن ها

1. وضعیت سنی و تحصیلی: نتایج نشان دادند که توزیع سنی 
و 90  بوده است  از 31- 75 سال  تبریز  قالی  فعال  طراحان 
درصد این افراد از تحصیلات دانشگاهی برخوردار نیستند. عدم 
وجود طراح زیرِ 30 سال و با تحصیلات دانشگاهی در بین 
طراحان فعال و صاحب سبک، نشان از عامل و مؤثر نبودن 
دانش آموختگان رشته دانشگاهی فرش و طراحان جوان در 
نظام طراحی قالی تبریز دارد5. این نتایج همچنین، نشان از 
عدم وجود انگیزه های کافی و یا فرصت های لازم جهت ورود 
افراد جوان و دانش آموخته به این صنف دارد. تداوم چنین 
روندی باعث بروز انقطاع نسلی میان طراحان قدیم و جدید 
و اخلال در روند طبیعی جامعه پذیری آن ها شده است. پیامد 
این روند، محدودیت در دسترسی نسل های آتی به اصول و 

معیارهای صحیح و سنتی کنش طراحی خواهد بود.
2. مدت زمان و شیوه یادگیری حرفه طراحی قالی: ارزیابی 
مدت زمان یادگیری حرفه طراحی تا شروع فعالیت مستقل 
نشان داد تعداد 11 نفر، معادل 55 درصد طراحان، با مدت 
زمان کمتر از 5 سال آموزش، بیشترین فراوانی مدت زمان 
آموزش را به خود اختصاص داده اند )جدول 1(. نکته قابل تأمل 
اینکه، از این تعداد، 5 نفر، معادل 25 درصد، با مدت زمان 
کمتر از 1 سال آموزش، اقدام به فعالیت مستقل در این حرفه 

نموده اند.
جدول1- وضعیت مدت زمان آموزش طراحی در بین اعضای جامعه آماری نمونه )یافته های تحقیق(

5671015202830تا1 سالزمان آموزش به سال

561122111فراوانی

2530551010555درصد

 70 نیز،  قالی  طراحی  حرفه  یادگیری  شیوه  خصوص  در 
درصد، معادل 14 نفر، اشاره به یادگیری این حرفه به صورت 

استادشاگردی داشتند. 5 نفر از مصاحبه شوندگان نیز اعلام 
یاد  را  حرفه  این  استاد  بدون  و  خودآموز  شیوه  به  کردند 
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گرفته اند. 1 نفر نیز از طریق گذراندن مقطع کاردانی هنر، به 
فراگیری این حرفه اقدام کرده است. توجه به این نکته که 55 
درصد مصاحبه شوندگان، مدت زمان 5 سال و کمتر را صرف 
آموزش، جهت یادگیری حرفه طراحی قالی- قبل از شروع 
فعالیت مستقل- نموده اند، نشان می دهد یادگیری 70 درصدی 
مصاحبه شوندگان به صورت استادشاگردی با معیارهای آموزش 
در قالب این نظام تطابق ندارد و قابل تأمل است؛ زیرا معیارهای 
یادگیری در نظام آموزش سنتی استادشاگردی، از جمله لزوم 
تجربه اندوزی کافی، تا اخذ اجازه نامه فعالیت مستقل، احترام 
همیشگی به استاد، پیروی از سبک و شیوه استاد، ارزش داشتن 
تجربه و زمان گذشته، توجه به آداب معنوی کار و... باعث 
می شد هنجارهای صحیح و سنتی نظام طراحی قالی در طی 

نسل ها تداوم یابد )آژند: 1380، 9(. 
3. نوع ورود به حرفه و رضایت مندی شغلی: ارزیابی نوع ورود به 
نظام طراحی قالی نشان داد، تنها 35 درصد مصاحبه شوندگان، 
آمار  این  کرده اند.  انتخاب  را  خود  پدری  و  خانوادگی  شغل 
انگیزه و رغبت طراحان پیشکسوت در  نشان دهنده کاهش 
ترغیب فرزندان برای ورود به این شغل است و حکایت از تغییر 
در معیارها و مبانی نظام استادشاگردی در این صنف دارد؛ 
به طوری که سؤالات تکمیلی در این زمینه نشان داد تعداد 16 
نفر، معادل 80 درصد، از موقعیت شغلی خود رضایت ندارند و 
این شغل را به دیگران نیز توصیه نمی کنند. ورود 65 درصدی 
تجربیات  با  و  بدون سابقه خانوادگی  نظام،  این  به  طراحان 
زیسته و اجتماعی متفاوت، نشان از افزایش شکاف بین نسلی و 
اختلال در روند آموزش، به ویژه شیوه استادشاگردی در نظام 
طراحی قالی تبریز دارد. از طرفی این پدیده باعث تسهیل 
ورود معیارها، ایده ها و انگیزه های متنوع به این نظام شده و 

گونه گونی در مؤلفه های بصری قالی ها را در پی داشته است. 
تحلیل فرآیندی داده های کمّی نشان می دهد حرفه طراحی 
قالی دست بافت در تبریز به علل مختلفی از جمله نارضایتی 
بازار، فاقد جذابیت های شغلی  بر  اقتصادی حاکم  از شرایط 
کافی بوده و نارضایتی شغلی را در میان طراحان قالی به دنبال 
گروه ها،  و  افراد  میان  در  شغلی  رضایت  عدم  داشته است. 
به  می توان  آن ها  رأس  در  که  دارد  به همراه  را  معضلاتی 

پایین آمدن راندمان بهداشت اجتماعی اشاره کرد. »پایین آمدن 
بهداشت اجتماعی در سطح عمومی در رشته های مختلف، 
به اشکال گوناگون بروز می کند؛ اما در حوزه های مربوط به 
فرهنگ و هنر منجر به آسیب های وسیع می شود که اهمیت 
این آسیب ها را باید در ارتباط محصولات این هنرمندان با 
توده ها و لایه های مختلف جامعه دانست« )آزاده فر، 1388: 
انگیزه های لازم برای ورود قشر  120(. تداوم چنین روندی 
جوان به این حوزه را تضعیف کرده و با بالارفتن سن طراحان 
پی  در  تبریز  قالی  طراحی  نظام  در  را  نسلی  انقطاع  فعال، 

داشته است. 
ب. یافته های کیفی

تحلیل کیفی مصاحبه  های انجام شده برای شناخت وضعیت 
و  آموزش  فرآیندهای  و  تبریز  قالی  طراحی  نظام  بر  حاکم 
جامعه پذیری طراحان قالی، این گفته مصاحبه شونده شماره 
18 را تأیید می کند که »اوضاع طرح و رنگ، به ویژه بعد از 
انقلاب، خراب شده است و اصلًا خوب نیست«. از مصادیق و 
مظاهر این پدیده "ضعف در طراحی و ترکیب بندی نقوش" 
است که به  نوعی در کلام همه مصاحبه شوندگان دیده می شد. 
در چنین شرایطی طراحان کم تجربه یا فاقد قدرت و قوت 
قلم نیز برای حفظ خود در بازار، آگاهانه و یا ناآگاهانه اقدام 
به تقلید از الگوهای برتر و موفق بازار می کنند. مصاحبه شونده 
بازار عقب  از جو  اینکه  برای  اعتقاد دارد »طراح  شماره 11 
البته  بازار پناه می آورد؛  نماند، به شبیه سازی طرح رایج در 
می دانیم که این خودش یک ایراد است و باعث تکثیر بیش 
از اندازه یک طرح می شود«. ضعف در طراحی و ترکیب بندی 
باعث می شود طراحان قالی با "توسل به رنگ برای پوشش 
شخصیت  و  سبک  خود  کارهای  به  طراحی"،  ضعف های 
متمایزتری بدهند. تکرار و گستردگی این روند، باعث تنوع، 
سیالیت و کثرت رنگ در قالی های تبریز شده است؛ به طوری که 
مصاحبه شونده شماره  5 اذعان دارد »امروزه طراحی فرش، 
تبدیل به نقاشی شده است و رنگ آمیزی خیلی مهم است«؛ 
البته شیوع رنگ های بدیع و غیر مرسوم در قالی های تبریز، 
با وجود طراحانی چون طراح شماره 20 که  می گوید »عشقم 
این است که هر بار یک رنگ تازه درزمینه استفاده کنم؛ اصلا 
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دًوست دارم همه چیز را تازه ببینم«، دور از ذهن نیست. از 
آنجا که لازمه استفاده از رنگ های متنوع و جدید، روی آوردن 
به طرح های طبیعت گرا و عمق نماست، گرایش به استفاده از 
رنگ های بدیع و متنوع در قالی تبریز، باعث شده است به گفته 
طراح شماره 4، »امروزه رنگ مهم تر از طرح شود و اولویت اول 

با رنگ های طبیعت گرا باشد«. 
تحلیل فرآیندی فوق که مبتنی بر مقوله های مستخرج از تحلیل 
محتوای مصاحبه ها، تنظیم شده است، توصیفی از فضای حاکم 
بر دنیای طراحی قالی معاصر تبریز را نشان می دهد. در چنین 
فضایی، با ورود ساختارهای بازار و دردسترس نبودن قواعد و 
منابع لازم برای مقابله و یا تعدیل این ساختارها، طراحان قالی، 
تمام تلاش خود را برای بقا در بازار، حتی به بهای کنارگذاشتن 
اصالت ها و مبانی هویتی طراحی سنتی قالی که طی قرن ها، 
انجام  ایران و تبریز بوده است،  سرمایه و مزیت رقابتی قالی 
می دهند. در چنین فضایی، علی رغم تظاهر طراحان به وفاداری 
مبانی هویتی طرح های سنتی، مصاحبه های  و  اصالت ها  به 
عمیق و نیات درونی جامعه آماری نمونه تحقیق نشان داد، 
رویکردِ در حال گسترش در نظام طراحی قالی تبریز، این نظر 
طراح شماره 11  است که عقیده دارد »فرش کالای تجاری 
است و اصالت و کلاسیک غلط است«. در چنین فضایی است 
در  را  گذشتگان  شیوه  دیگر  امروزی،  طراح  یا  »بافنده  که 
به کارگیری و تکرار موتیف های سنتی برای  شباهت بیشتر 
به نمونه های قبلی و تحسین سایر هم صنفان دنبال نمی کند؛ 
بلکه با محاسبات خویش در تلاش برای یافتن و امتحان کردن 
شیوه هایی هست که خوشایند کسانی باشند که برای بازارهای 
خارجی خرید می کنند. این تغییر گرایش باعث تغییرات آشکار 
در کیفیات عمومی قالی ها، مانند ترکیب نگاره ها و انتخاب 

.(Spooner, 2011: 218) »رنگ ها شده است
در تبیین بروز چنین وضعیتی در نظام طراحی قالی تبریز، 
می توان گفت میزان دسترسی هنرمندان طراح به منابع معتبر 
و آگاهی آنان از قواعد نهادینه شده طراحی قالی، نقش مهمی 
در کیفیت و سازگاری طرح های آنان با شیوه های مرسوم و 
پذیرفته شده طراحی قالی دارد. این یک قاعده کلی است و 
اصولاً فرآیندهای جامعه پذیری نیز به همین منظور تعریف 

و سامان دهی می شوند. با پذیرفتن این قاعده کلی، سؤالاتی 
تبریز  قالی  منابع و مشرب های طراحان  بر محور شناسایی 
در خلال مصاحبه ها طرح شد و مصاحبه شوندگان در قالب 
اظهارات متنوعی، از آشفتگی، سیالیت و نارسایی در منابع لازم 
برای کنش طراحی و نیز ناآگاهی خود از قواعد صحیح کنش 

طراحی پرده برداشتند.
قابل  منابع  کمبود  از  گلایه  با   ،12 شماره  مصاحبه شونده 
استفاده برای طراحی، می گوید »کتاب و منابع مکتوب قابل 
استفاده، به جز کتاب آقای پاکدست، در بازار نیست و بقیه 
قابل استفاده در طراحی فرش نیستند«. در این بین، گروهی 
از طراحان هستند که به دلیل تعلیم طولانی مدت نزد اساتید 
باتجربه و قدیمی و کسب قواعد و منابع کافی که در نظام 
آموزش سنتی، به آن دست یافته اند، ضمن پذیرفتن ضرورت 
ایجاد تغییر در جلوه های بصری نقشه های قالی متناسب با 
نیازهای معاصر، بر حفظ سنت ها و پایمال نشدن آن ها نیز 
اهتمام دارند. مصاحبه شونده شماره 5 که از اساتید سنتی 
و  اصول  به  طراح  »اگر  دارد  عقیده  است،  مطالعه  اهل  و 
باشد، می تواند  مبانی سنتی دوره کلاسیک و صفوی آشنا 
اصالت ها را حفظ کند و فقط با اندکی تغییر در کلیات و عدم 
تخریب اصالت ها، نوآوری هم بکند؛ مثل طراح شماره 10 
که همه کارهایش تازگی دارد؛ چون مزه و نمکش را زیاد 
و خوشگل ترش کرده است؛ در عین حال که اصول همان 
است«. همین طراح شماره 10 که در بین جامعه طراحان نیز 
قابل احترام است، عقیده دارد »اصولاً طراحان، چون از نقوش 
قدیمی و اصیل اطلاعاتی ندارند، نقوش امروزی را می آورند 
ماشینی  نمی شوند؛ چون فرش ها شبیه فرش  و موفق هم 
و  از طراحان کلاسیک  نیز که  می شود«. طراح شماره 19 
و  »شاگردان  می گوید:  زمینه  این  در  است،  بازار  خوش نام 
طراحان جوان در طراحی دقت ندارند و سهل انگاری می کنند. 
سطح طراحی تبریز خیلی مبتذل است و هر کسی می آید 
و می گوید من طراح هستم. الان یکی اسب می کشد مثل 
موش، یا بهرام گور را روی اسب می کشد که پاهایش به زمین 
طراحان،  نیست،  استاد  نیست،  درس  الان  چسبیده است. 
استاد نمی بینند. الان فقط کسانی که کمی شاگردی کرده اند 
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و یا از پدرشان چیزی یاد گرفته اند کمی بلدند«.
طراحان جامعه آماری نمونه تحقیق، هر یک به نوعی با اذعان 
به ضعف خود در طراحی سنتی، بر لزوم بازآموزی و اهمیت 
یادگیری اصول و قواعد طراحی سنتی تأکید دارند. فهوای کلام 
این افراد را در این اظهار نظر طراح شماره 5 می توان یافت 
که عقیده دارد »همه ما نیاز به آموزش های کوتاه مدت داریم. 
طراحان نیاز به دیدن و دست یابی به قواعد و منابع دارند؛ مثل 

بقعه شیخ صفی اردبیلی و میدان نقش جهان اصفهان«.
برآیند اظهارات متنوع جامعه آماری مقوله هایی چون »ضعف 
سیستم آموزش و محدودیت در دسترسی به قواعد و منابع 
جامعه پذیری  فرآیند  در  گسترده  »نارسایی های  صحیح«، 
نظام«  انتظام بخش  قواعد  »فقدان  و  تبریز«  قالی  طراحان 
فرآیند  در  انسجام  عدم  و  تنوع  وجود  از  نشان  که  هستند 
جامعه پذیری طراحان دارد. در پیِ این نارسایی ها، نقش نظام 
آموزش و جامعه پذیری طراحان در شکل دادن و انسجام بخشی 
بر  و  دوسویه  تعاملی  در  شاگردان،  و  اساتید  کنش های  به 
پایه قواعد و معیارهای نهادینه شده نظام، آشکار می شود. از 
آنجاکه خود همین معیارها و مبانی نیز هم زمان با استفاده 
توسط شاگردان و شکل دادن به کنش های آنان، بازتولید هم 
می شوند؛ پس می توان گفت که این همان دوگانگی ساختار و 

تواناساز بودن آن در عین ایجاد محدودیت است.
با کم رنگ شدن جایگاه فرآیندهای سنتی، جامعه پذیری و آداب 
استادشاگردی متناسب با این نظام، طراحان معاصر قالی تبریز 
به تدریج از قید الزامات پنهان و آشکار جامعه طراحان رها 
می شوند و ضوابط معنوی و صنفی نظام سنتی طراحی قالی را 
کنار می گذارند. از این رو است که طراح شماره 4 عقیده دارد 
»عالم هنر، عالم آزادی است و نباید هنرمند را محدود کرد«. در 
چنین فضایی سه عنصر اصلی و محوری آموزش یعنی استاد، 
دانشجو و دانش نیز دچار التقاط می شود و در پی سیالیت 
قواعد و منابع کنش طراحی عرضه شده در این نظام، فرآیند 
جامعه پذیری و الگوهای کنش طراحان قالی تبریز نیز دچار 
تحول و دگرگونی می شود. وجود چنین تنوعی در شیوه های 
جامعه پذیری طراحان، ضمن تضعیف قدرت و توانمندی آنان 
در مواجهه با ساختارهای پیرامونی، باعث دگرگونی در مفاهیم 

اصالت و فرهنگ شده و فردمحوری و شخصی سازی کنش ها 
در قالب عناوینی چون ابداع و نوآوری و مخاطب محوری را 
موجب شده است. اینگونه است که طراح شماره 5 عقیده دارد 
که »مجبوریم تابع شرایط بازار باشیم و از آن ها پیروی کنیم؛ 

چون از خودمان قواعد و منابع- مالی- کافی نداریم«.
 

 نتیجه گیری 
هدف از این پژوهش، شناخت فرآیندهای جامعه پذیری و تبیین 
رابطه میان نوع نظام آموزش و کیفیت الگوهای کنش طراحان 
قالی و مطالعه رابطه این نظام با الگوهای کنش طراحان قالی 
این شهر بود. نتایج نشان دادند، فرآیند جامعه پذیری کنونی 
اغلبِ طراحان  دارد.  تبریز مشکلات متعددی  قالی  طراحان 
قالی به شیوه های غیر نظام مند و بدون طی کردن سلسله مراتب 
شاگردی تا دستیاری و استادی و با حذف همه و یا بخشی از 
این مسیر، به طور مستقل، به یادگیری کنش طراحی اقدام 
می کنند. این افراد صرفاً با سطوح متفاوتی از مهارت و بدون 
تأیید و تصدیق استاد و یا نظارت نهادهای مرتبط، اقدام به 
فعالیت در این نظام می کنند. آن ها چون از جامعه پذیری لازم 
برای فعالیت در یک نظام تولید فرآورده ای سنتی و حاوی 
در  لازم  آگاهی  نیستند،  برخوردار  فرهنگی  غنی  پیوندهای 
مورد اصول و قواعد صحیح و سازگار با مبانی فرهنگی و بومیِ 
کنشِ طراحی را نیز ندارند؛ به عبارتی، فرآیند جامعه پذیری 
و  هنجارها  از  آنچه  از  بیش  معاصر،  دوره  در  قالی  طراحان 
ساختارهای سنتی و اصیلِ قوام یافته در نظام سنتی طراحی 
قالی تبریز ریشه گرفته باشد، تحت تأثیر سیالیت شیوه های 
آموزش و ورود به این نظام قرار گرفته و تغییر در الگوهای 
کنش طراحان را سبب شده است. بر این اساس و در تأیید 
فرضیه های پژوهش، می توان گفت وقوع تغییرات متناوب در 
الگوهای کنش طراحان قالی معاصر تبریز، نتیجه سیالیت در 
با  پس  است؛  تبریز  قالی  طراحان  جامعه پذیری  فرآیندهای 
توجه به نقش محوری نوع جامعه پذیری در استمرار و یا تغییر 
کنش های افراد، ارتباط مستقیمی میان مبانی و اصول پنهان 
و آشکار نظام های آموزش و شیوه کنش مندی طراحان قالی 

تبریز وجود دارد. 
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از ابعاد مهم جامعه پذیری، نهادینه شدن هنجارها و رفتارهای 
صحیح درون یک نظام و انتقال آن ها از نسلی به نسل دیگر 
است. استمرار این فرآیند به درونی سازی ارزش ها و باورهای 
اساسی یک نظام کمک می کند و زمینه انتقال فرهنگ و مبانی 
درونی نظام ها و تداوم آن ها را طی زمان فراهم می-نماید؛ 
زیرا از این طریق است که افراد، آداب فعالیت در یک صنف 
را فرامی گیرند و می توانند به عنوان عضوی سازگار با سیستم 
دارند،  نیز عقیده  اجتماعی  اندیشمندان  حاکم، عمل کنند. 
استفاده مستمر کنشگران از قواعد و معیارهای مشترک یک 
نظام، باعث تداوم هنجارهای آن نظام در گستره زمان و مکان 
خواهد شد؛ درنتیجه بر اهمیت نظارت بر فرآیند جامعه پذیری 
عاملان در کمک به تداوم نظام ها و توسعه زمانی و مکانی آن ها 

تأکید می کنند. 
 یافته ها نشان می دهند جهت انسجام بخشی به وضعیت کنونی 
پیوندهای  تحکیم  و  تقویت  و  تبریز  قالی  طراحی  نظام  در 
قوام بخش به کنش های طراحان قالی، جهت استمراربخشی 
و  استاندارها  بازآموزی  به  بایستی  آن ها،  به  مکانی  و  زمانی 
معیارهای صحیح کنش مندی مبتنی بر قواعد نظام طراحی 
سنتی قالی ایران در میان طراحان قالی اقدام کرد؛ موضوعی 

که همواره به نوعی در کلام مصاحبه شوندگان نیز مشهود بود.
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